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Variación acumulada de las pernoctaciones turísticas desde 2005

Cataluña es el gran destino turístico que mantiene una tendencia de crecimiento en 2019
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Variación acumulada desde 2005 (%)

Nota: El dato de 2019 se refiere a datos acumulados de 12 meses registrados en agosto de 2019. 
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.

La demanda en 
Cataluña ha 
crecido un 46% 
desde 2005



Distribución de las pernoctaciones turísticas por CC. AA.

Cataluña como principal actor de la industria turística española

% sobre el total

Cataluña se sitúa 
en 3ª posición por 

detrás de las islas

Canarias se 
mantiene como 
líder del ranking 
de destinos 
turísticos

Nota: Datos acumulados de 12 meses registrados en agosto de 2019
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.
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Pernoctaciones turísticas en la Costa Brava

La Costa Brava aglutina más del 20% del turismo de Cataluña
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Millones de pernoctaciones

+3,0%

Desde 2017, las 
pernoctaciones se ha 

estabilizado 

11,6 millones

Nota: Los porcentajes indican el crecimiento promedio anual.
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.
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Evolución de las pernoctaciones turísticas en los 18 principales zonas turísticas

La Costa Brava crece en un entorno más complejo

7
Nota: Datos acumulados enero - septiembre. 
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.
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Plazas hoteleras en Cataluña según categoría

Hacia un turismo de mayor calidad

Millones

Categoría superior*

+73% en 10 años

Categoría intermedia*

-3% en 10 años

Resto de Categorías

-10% en 10 años

Nota: Datos acumulados de 12 meses. (*) “Categoría superior” es referido a hoteles de 5 y 4 estrellas, mientras que “Categoría intermedia” se refiere a 
hoteles de 3 y 2 estrellas. 
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.



Grado de ocupación en las 10 principales zonas turísticas

La estacionalidad mantiene el grado de ocupación moderado en la Costa Brava

10
Nota: Datos acumulados enero - septiembre. 
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.
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Cambio de ciclo? El gasto crece más que la entrada de turistas 

Calidad - Gasto

12Nota: Datos acumulados 7  meses. . 
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.



Variación del gasto de los turistas internacionales por CC. AA.

El crecimiento del gasto turístico se modera menos en Cataluña

13
Nota: Datos acumulados de 12 meses. . 
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos del INE.
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ADR hotelero en las CC. AA. RevPAR hotelero en las CC. AA. 

Los ratios de rentabilidad crecen significativamente en Cataluña

euros
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Mapa de calor del gasto turístico en Girona

El BigData nos posibilita llegar más allá: Provincia de Girona

16

Nota: Tonos azules más oscuros indican mayor concentración del gasto turístico total
Fuente: CaixaBank Research.

Detectamos concentración de 
gasto en algunos puntos del 
Pirineo

Gran concentración del 
gasto turístico en la 
Costa



Mapa de calor de gasto de turistas internacionales Mapa de calor de gasto de turistas residentes

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava
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Nota: Tonos azules más oscuros indican mayor concentración del gasto turístico total
Fuente: CaixaBank Research.

Los turistas 
internacion
ales se 
concentran 
en la zona 
norte … mientras 

que el 
turismo 
residente se 
enfocan el 
sur



Costa Brava Norte Costa Brava Sur

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava
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Nota: Tonos azules más oscuros indican mayor concentración del gasto turístico total
Fuente: CaixaBank Research.
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Costa Brava Norte Costa Brava Sur

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava
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Nota: Tonos azules más oscuros indican mayor concentración del gasto turístico total
Fuente: CaixaBank Research.
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Gasto turístico internacional Gasto turístico de residente

BigData: el gasto en la Costa Brava se resiente en los últimos meses

20Fuente: CaixaBank Research.
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Nota: Promedio de las poblaciones de Roses, Sant Pere Pescador, Cadaqués, Escala, Estartit, Palamós, Tossa de Mar, Lloret
de Mar y Blanes
Fuente: CaixaBank Research, datos referentes a 2018 (hasta agosto)..

20 de cada 100 euros pagados con 
tarjetas extranjeras en las 

poblaciones del litoral de Girona, se 
gastan en hoteles

Distribución por tipo de establecimiento de los pagos con tarjetas extranjeras
(%)

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava



Distribución por nacionalidades de los pagos con tarjetas extranjeras (%)

Fuente: CaixaBank Research.
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Fuente: CaixaBank Research, datos referentes a 2017 y 2018 (hasta agosto).

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava



Distribución por nacionalidades de los pagos con tarjetas extranjeras (%)

Fuente: CaixaBank Research.
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Fuente: CaixaBank Research, datos referentes a 2017 y 2018 (hasta agosto)..

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava



Distribución por nacionalidades de los pagos con tarjetas extranjeras (%)

Fuente: CaixaBank Research.
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Fuente: CaixaBank Research, datos referentes a 2017 y 2018 (hasta agosto)..

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava



BélgicaFrancia Países 
Bajos

EUAUK Rusia

Alimentación
Reintegro
Transporte
Consumo (resto)
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Restaurantes

Distribución por tipo de establecimiento de los pagos con tarjetas extranjeras en la provincia de Girona
(%)

Británicos, americanos y 
nórdicos son los que destinan 

mayor parte de sus pagos a 
hoteles
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Fuente: CaixaBank Research, datos referentes a 2017 y 2018 (hasta agosto)..

El BigData nos posibilita llegar más allá: La Costa Brava
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moltes gràcies…
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AVISO SOBRE LA PUBLICACIÓN “TURISMO: DE CANTIDAD A CALIDAD” es una publicación de CaixaBank Research, que contiene
informaciones y opiniones que proceden de fuentes que consideramos fiables. Este documento tiene un propósito meramente informativo,
por lo cual CaixaBank no se responsabiliza en ningún caso del uso que se pueda hacer del mismo. Las opiniones y las estimaciones son
propias de CaixaBank Research y pueden estar sujetas a cambios sin notificación previa.


